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SESJA 1. Teoria Architektury Informacji

Prowadzenie: prof. dr hab. Ewa Gtowacka

Od wayfindingu do nawigacji. Teoretyczno-metodologiczna koncepcja badan w nauce o architekturze informacji

Celem wystgpienia jest przedstawienie koncepcji teoretyczno-metodologicznej w badaniach nad odnajdywaniem drogi
i nawigacjg. Nauka o architekturze informacji nie posiada jeszcze ugruntowanej teorii oraz metodologii. Siegajac do
dorobku innych dyscyplin mozliwe wydaje sie skonstruowanie modelu teoretycznego a nastepnie zastosowania go w
badaniach nad procesem odnajdywania drogi, poszukiwania informacji, poruszania sie zaréwno w S$rodowiskach
cyfrowych (hipertekstowych), jak i fizycznych. Mimo, iz czesto wayfinding odrdznia sie od nawigacji, co najmniej dwie
cechy maja wspodlne tj.: orientowanie oraz przemieszczanie sie w przestrzeni. Podstawy teoretyczne do analizowania
nawigacji znalez¢ mozna m.in. w architekturze, inzynierii uzytecznosci, matematyce, geografii, psychologii.
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Metafory w projektowaniu informacji i nawigacji

Celem wystgpienia jest przyblizenie tematyki wykorzystania metafor w projektowaniu informacji, ze szczegélnym
uwzglednieniem wayfindingu oraz systemdéw nawigacji. Przedstawiono rodzaje metafor wraz z przyktadami, oméwiono
roznorodne metafory w projektowaniu interfejsobw na przestrzeni lat oraz przyjrzano sie obecnie stosowanym
metaforom w Ul i UX. Szczegdlng uwage poswiecono metaforom przestrzennym. Czy sieganie po metafory w
wayfindingu zawsze ma cel i wyttumaczenie? Jakie metaforyczne cechy bedg skuteczne w logicznym i zrozumiatym dla
uzytkownika oznaczeniu drogi? Miedzy innymi te pytania sg kanwa i inspiracjg do zaprezentowania referatu. Tematyka
przedstawiona zostanie na podstawie analizy piSmiennictwa oraz wybranych case studies.

Intencjonalne zaktdécenia architektury informacji - analiza wybranych przyktadow

Architektura informacji jest dziedzing, ktéra ma na celu porzadkowanie tresci w taki sposéb, aby byty fatwe do
odnalezienia oraz zrozumienia. Zdarza sie jednak, ze architektura zostaje zaburzona, a dostep do informacji badz
czynnosci utrudniony. Czy takie sytuacje stanowia przyktady deceitful patterns (zwodniczych, manipulacyjnych praktyk
projektowych?). W jaki sposéb informacje sa ukrywane przed uzytkownikami? Podczas mojego wystapienia chciatabym
przeanalizowac takie przypadki na przyktadach popularnych serwiséw.
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Skuteczny wayfinding w produktach cyfrowych

Architektura informaciji, sciezki uzytkownika czy inne elementy interfejsu majg niesamowity wptyw na doswiadczenie
odbiorcéw. Sposdb w jaki zaprojektujemy te rozwigzania wptywa na to, czy uzytkownicy odnajdg sie w naszych
produktach. Naszym zadaniem jako projektantdéw jest takie zaprojektowanie rozwigzan cyfrowych, aby uzytkownicy
wiedzieli, gdzie sie znajduja i gdzie mogg p6js¢ dalej w produkcie.

Z tego wystgpienia dowiesz sie
e Jakidlaczego uzytkownicy gubig sie w produktach cyfrowych
o Jakie elementy wptywaja na cyfrowy wayfinding
o Co zrobi¢, by poméc odnalezé sie uzytkownikom

To wszystko na przyktadach projektéw z produktéw digitalowych B2B, wayfindingu w réznych miastach oraz wielu
innych.

Designing environments: How wayfinding, visual design, and IA shape our experience*

When we think of wayfinding in the built environment, our first thought is often signage. After all, a sign will tell us
where we are, or direct us to where we want to go. While a sign is a physical object for orientation, it's not the only tool
in our design toolkit to help create a sense of place, provide cognitive or behavioural cues, or create a sense of
navigation. When we design our experiences and environments, there is much more happening below the surface when
it comes to wayfinding. During this talk, Leah will share practical examples of environmental graphic design. She will
explore why what we see on the surface is only a fraction of the information architecture and process that goes into
developing positive environmental experiences. Through a blend of information and inspiration, you will leave with an

understanding of both the design process and information architecture that goes into our everyday built environment.
*nagranie z napisami

Wychodzqc poza wykresy: Jak tworzy¢ atrakcyjne i przekonujgce wizualizacje danych

W dzisiejszym $wiecie, dane i informacje sg wszechobecne. Jednak, aby by¢ w stanie je w petni wykorzystaé i zrozumied,
niezbedna jest odpowiednia prezentacja. Wizualizacja danych pozwala na przedstawienie informacji w sposéb
przystepny i zrozumiaty. W trakcie tego wystgpienia, omowie, jak tworzy¢ atrakcyjne i przekonujace wizualizacje
danych, wykraczajac poza standardowe wykresy i pokazujac, jak wizualizacje mogg poméc w decyzjach biznesowych,
komunikacji i odkrywaniu ukrytych zaleznosci.
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SESJA 2. Case studies cz. 1 (Swiat realny)
Prowadzenie: Dr hab. Anita Has-Tokarz, prof. UMCS

Wayfinding systemowy, czyli jaki?

Prezentacja dotyczy problematyki projektowania struktur informacji w oparciu o wybrane rozwigzania systemoéw
oznakowania przestrzeni publicznej. Autorki, na przyktadach realizacji wtasnych i innych europejskich studiéw
projektowych, préobujg pokazaé sposoby na znalezienie struktury i budowanie komunikatéw wizualnych, a nastepnie
przekazywania informacji w sposéb jak najbardziej przyjazny uzytkownikowi. Na podstawie analizy komponentéow
formalnych, stosowanych w projektowaniu - okreslajg elementy (uktad typograficzny, charakter piktogramow,
kolorystyka, ksztatt, modutowos$¢, porzadek metryczny) ktére najbardziej warunkujg skutecznosé¢ i uzytecznosé
systemoéw wayfindingowych.

Uzytecznos¢é oznakowan wayfindingowych na przyktadzie wybranych rozwigzan zastosowanych w gmachu Wydziatu
Filologicznego Uniwersytetu tédzkiego

Celem wystgpienia jest prezentacja autorskiej metody oceny uzytecznosci systemu wayfindingowego w budynkach
uzytecznosci publicznej oraz oméwienie wynikéw badania uzytecznosci rozwigzan wayfindingowych zastosowanych w
gmachu Wydziatu Filologicznego Uniwersytetu tédzkiego, zrealizowanego tg metodg w grudniu 2022 i styczniu 2023
roku.

Gtéwne problemy badawcze:

1. Jakie rozwiagzania wayfindingowe zastosowano w budynku?

2. Jak oceniajg uzytecznosé rozwigzan wayfindingowych uzytkownicy budynku?

Konceptualizacja i operacjonalizacja badan objeta m.in. zdefiniowanie poje¢ zwigzanych z uzytecznoscia,
funkcjonalnosciag oraz ewaluacjg systemu wayfindingowego; skatalogowanie oraz sklasyfikowanie rozwigzan
sktadajacych sie na ten system; dobér i zdefiniowanie wskaznikdw uzytecznosci; wybér technik i narzedzi badawczych;
dobor préby badawcze;j.

Do rozwigzania postawionych probleméw badawczych wykorzystano metody: bibliograficzng, analizy i krytyki
piSmiennictwa, a podczas badan uzytecznosci rozwigzan zastosowanych w budynku WF Ut — metode ekspercka,
eksperymentu, oraz sondazu diagnostycznego.
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Projekt doskonalenia logistyki miejskiej w zakresie maksymalizacji wykorzystania wolnych miejsc parkingowych w
Rzeszowie

Wayfinding mozna zdefiniowac jako systemem nawigacji i rozwigzywania probleméw przestrzennych. Celem referatu
jest prezentacja funkcjonalnosci projektu aplikacji eye park jako propozycji rozwigzania probleméw przestrzennych dla
logistyki miejskiej. Produktem projektu jest aplikacja wykrywajaca wolne miejsca parkingowe na terenie miasta
Rzeszowa. Aplikacja bedzie mozliwa do pobrania ze strony producenta na urzadzenia mobilne. Opiera sie na
wykorzystaniu GPS’a, ktéry lokalizuje potozenie uzytkownika i przekazuje mu informacje na temat najblizszego wolnego
miejsca parkingowego. Aktualizacja wolnych miejsc odbywa sie w czasie rzeczywistym. Poczatkowo aplikacja bedzie
dostepna w darmowej wersji testowej, w celu zachecenia uzytkownikéw do pdzZniejszego ptatnego korzystania z
systemu. Oferuje ona takze zakup biletu parkingowego za pomoca karty kredytowej. Urzadzenie ma by¢ pomocne w
bezproblemowym zlokalizowaniu miejsc parkingowych na terenie Rzeszowa, dzieki aktualizowaniu stanu zapetnienia
parkingdw w czasie rzeczywistym. Wtasciciele parkingdw udzielajg zgody na mozliwos¢ instalacji systemu.

Gdzie jest toaleta? Jak poprawilismy wayfinding w BUW

Pytanie o toalety w Biblioteki Uniwersyteckiej w Warszawie jest jednym z najczesciej zadawanych przez uzytkownikéw
odwiedzajagcych budynek jednej z najwiekszych biblioteki akademickich w Polsce. Skomplikowana bryta oraz ztozona
architektura wnetrza BUW sprawiajg wiele trudnosci w odnajdywaniu toalet w przestrzeni. Chcac poprawié
doswiadczenia uzytkownikéw w 2022 przeprowadzono projekt poprawy nawigacji w BUW zgodnie z zasadami UX.
Wykonane zostaty badania i kolejne prototypy, ktére byty sprawdzane na biezaco z uzytkownikami. W efekcie zostaty
zaprojektowane nowy znak informacyjny oraz trasy oznaczen z uwzglednieniem zatozen wayfindingu.

Wayfinding na lotniskach - badania architektury informacji online i offline

Problem badawczy stanowi wayfinding na lotniskach. Pod uwage wzieto infrastrukture wybranych portéw lotniczych
(offline) i ich strony WWW (online). Préba reprezentatywna obejmuje 5 lotnisk réznej wielkosci: Dubai International
Airport (DXB), Frankfurt Airport (FRA), Josep Tarradellas Barcelona-El Prat Airport (BCN), Warsaw Chopin Airport
(WAW) i Ostrava Leos Janacek Airport (OSR). Zastosowano ocene jakoSciowo-heurystyczng Al, obserwacje
uczestniczaca i analize poréwnawcza. Hipoteza zaktadata, ze na mniejszych lotniskach tatwiejszy jest proces
odnajdywania drogi offline, zas na wiekszych - online. Z badan wynika jednak, ze nie wystepuje korelacja pomiedzy
wielkoscia lotnisk a tatwoscig procesu wayfindingu - ani offline, ani online.
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Jezyk obrazkowy Letnich Igrzysk Olimpijskich: rola i znaczenie piktogramow w komunikacji wizualnej

W wystgpieniu na temat piktogramow prelegentki skupig sie na roli i znaczeniu tych graficznych symboli w kontekscie
organizacji letnich igrzysk olimpijskich. Autorki przedstawig historie powstawania piktograméw olimpijskich oraz ich
ewolucje na przestrzeni lat, uwzgledniajgc zmieniajace sie trendy w projektowaniu graficznym. Oméwione zostang takze
rozne aspekty funkcjonalne i kulturowe piktograméw olimpijskich, czyli m.in. ich rola w odnajdywaniu wtasciwych
obiektow na terenie wioski olimpijskiej (a takze odpowiednich stadionéw i innych miejsc rozgrywek), tworzeniu spdjnego
wizerunku wydarzenia oraz promowaniu sportu i kultury.

SESJA 3. Social media i dane
Prowadzenie: dr hab. Mariola Antczak, prof. Ut

Al i wayfinding w social media

Social media zawierajg wiele danych; wyrdéznia je aktualnosc i ogromna objetos$é. Znaczaca czes¢ danych stanowi cenne
zrédta informaciji dla bardzo wielu podmiotéw. Problemem jest natomiast zapanowanie nad tak wielkg masg informaciji.
Jak znalezé droge, by osiagnac¢ dobra, analityczng architekture informacji zawartych w social media? W sukurs
przychodza metody zwigzane ze Sztuczng Inteligencjg. Dzieki niej mozliwe jest szybkie opracowywanie poteznych
zbioréw danych na uzytek m.in. medycyny oraz marketingu. W wykrywaniu probleméw zdrowotnych oraz w tworzeniu
kampanii marketingowych Al daje dobre wyniki, ale rodzi tez pytania etyczne.

Wayfinding w komunikacji kryzysowej w social media w wybranych case study

Komunikacja w kryzysie w mediach spotecznosciowych nie jest oczywista, cho¢ podstawowe zasady sg znane. Zalezy
ona jednak od kontekstu, przyczyny, zasiegu, skali problemu oraz wielu czynnikdéw. Wytaczanie komentarzy,
odpowiadanie jedynie na niektére z nich, milczenie, to tylko kilka z préob i drég reagowania przy nagtych sytuacjach
kryzysowych. Odnajdywanie drog do wychodzenia szybkiego i bezstratnego w komunikacji kryzysowej staje sie coraz
wiekszym wyzwaniem. W referacie zostanie zaprezentowanych kilka strategii tworzenia skutecznych struktur
komunikacyjnych z odbiorcami metodg case study.
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Poszukiwanie drog wyjscia z konfliktu wojennego na przyktadzie zaangazowania medialnego zony prezydenta Ukrainy
Oteny Zetenskiej

Napas¢ Rosji na Ukraine (24.02.2022) wywotata rézne sposoby szukania drég wyjscia z konfliktu wojennego. Jednym z
nich jest medialne zaangazowanie zony prezydenta Ukrainy Oteny Zetenskiej. Celem artykutu jest zbadanie réznych
form jej dziatan. Przyjeto metode badawczg desk reaserch oraz - jako pomocnicza - metode poréwnawczgy. Podjeta
analiza pozwala wyréznic trzy rodzaje komunikacji medialnej, jakg prowadzi Zeteriska: udziela wywiaddéw, jest aktywna
w mediach spotecznosciowych, wygtasza przemdéwienia w réznych gremiach politycznych czy kulturalnych. Takie
dziatania (okreslane tez jako tzw. miekka dyplomacja) stanowig konkretne propozycje w poszukiwaniu drég wyjscia z
konfliktu wojennego.

Wyszukiwanie odwrotne. Przeglgd narzedzi on-line

Autor przedstawi narzedzia internetowe ufatwiajace wyszukiwanie obrazow relewantnych (podobnych) do obrazu
podstawowego. Wskaze na istotne atrybuty obrazu cyfrowego oraz pokaze sposoby na jego ,czytanie”, wyodrebniajac
przy tym obiekty oraz bohateréw, uwzgledniajac réznorodnos$é plandw i perspektywy. Zostang pokazane takze
przyktady i inicjatywy wspierajgce rozwdj wyszukiwarek wizualnych. W mysl tej filozofii, internauta uzywajac narzedzi
webowych jest w stanie odnalez¢ informacje na temat otaczajacej go rzeczywistosci poprzez jej fotografowanie. Tym
samym, jest w stanie zidentyfikowac np. czym jest przedmiot, ktérego pochodzenia nie zna, kim jest bohater obrazu,
starej fotografii, grafiki czy rzezby.

Wyszukiwarki odwrotne przebyty dos¢ dtugg droge technologiczng by staé sie obecnie bardzo sprawnymi narzedziami,
ktére z jednej strony pomagajg w indeksowaniu zbioréw ikonograficznych bibliotek, a z drugiej majg swoje komercyjne
zastosowanie w sklepach internetowych. W podsumowaniu, autor postara sie okresli¢ przysztos¢ organizowania
zbioréw wizualnych, podkreslajac role automatyzacji, uczenia maszynowego i sztucznej inteligencji.
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SESJA 4. Eye tracking i przestrzenie wirtualne
Prowadzenie: dr Piotr Rudera

Wykorzystanie technik ET w badaniach UX

W oparciu o analize wynikéw wyszukiwania hasta "eye tracking" (ET) oraz pokrewnych w katalogach bibliotecznych
oraz dziedzinowych bazach naukowych, mozna zauwazy¢, ze zaréwno technologia umozliwiajgca analize ruchu gatek
ocznych, jak i zwigzana z nig metoda badawcza, sg przedmiotem licznych rozwazan naukowych. Problematyka ET
pojawia sie w publikacjach z zakresu nauk komputerowych, inzynierii, psychologii, neuroscience oraz wielu innych
dziedzin. Multidyscyplinarne zastosowanie techniki ET jest $cisle zwigzane z badaniami nad interakcjami cztowieka z
komputerem (HCI), rozwojem interfejsow oraz uzytecznoscia.

Wedtug badaczy z Nielsen Norman Group, doswiadczenie uzytkownika (user ecperience; UX) mozna podzieli¢ na
cztery poziomy: uzytecznos¢ (Usability), przydatnosc (Utility), atrakcyjnosc (Desirability) oraz doswiadczenie marki
(Brand Experience). UX jest pojeciem o najszerszym zakresie, obejmujacym rézne aspekty interakcji miedzy
uzytkownikiem a danym narzedziem, aplikacja, interfejsem lub catg marka. Wystgpienie proponowane w niniejszym
kontekscie ma na celu przedstawienie przyktadéw autorskich badan nad uzytecznoscig oraz UX, w ktérych
zastosowano metode eye-trackingu.

Nie oceniaj ksigzki po oktadce! Badania biometryczne oktadek ksigzkowych

Elementem ksigzki, ktéry najbardziej przycigga wzrok czytelnika jest oktadka. Nie powinnismy ocenia¢ ksigzki po
oktadce, jednak poczatkowe wrazenie na temat tytutu uzyskujemy przy pierwszym spojrzeniu na ksigzke. Celem badania
byto sprawdzenie uczu¢ i zachowan towarzyszacych kontaktom z oktadkami. Badaniu poddano grupe studentéw.
Zastosowanie eye-trackingu pozwolito na wyznaczenie przyciggajacych wzrok fragmentow. Face-tracking umozliwit
wykazanie emocji towarzyszacych odbiorowi oktadek. Wykorzystanie obu metod pozwolito na wskazanie petnego
zestawu emocji towarzyszacych badanym. Wyniki pozwalajg okresli¢ wptyw nietypowej typografii oktadki na jej odbior
przez czytelnikdw oraz moga by¢ wykorzystane przez projektantéw oktadek ksigzek i grafikéw.
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Projektowanie map

Mapy dla celéw informacyjnych, zwigzanych z poruszaniem sie w przestrzeni miejskiej, z koniecznosci przybierajg postac
diagramoéw. Ich forma nie jest li tylko mechanicznie uproszczonym rzutem, ale powstaje w wyniku podjecia szeregu
decyzji projektowych i tworczego ksztattowania elementéw graficznych. W procesie tym istotne s3, miedzy innymi
umiejetnos¢ abstrakcji, poruszania sie miedzy mediami (obiekt 3D a ksztatt graficzny), ale rowniez uzycie adekwatnych
i dajacej sie odczytac Srodkéw, a w efekcie powigzanie formy z aspektem informacyjnym. Prezentacja porusza te
zagadnienia w oparciu o doswiadczenia i efekty zaje¢ akademickich z projektowania map dla studentéw kierunkéw
projektowych.

(Nie) tedy droga, czyli XR w mapowaniu ulic: zastosowania, prognozy, obserwacje badawcze

Przedmiotem wystgpienia jest zastosowanie Extended reality w mapowaniu ulic. Celem prezentacji jest teoretyczne i
praktyczne zaznajomienie z rozwigzaniami dotyczacymi mapowania przestrzeni miejskich (na przyktadzie miasta
Krakowa) w optyce XR oraz lepsze zrozumienie trendu dotyczgcego poszukiwania realnej drogi z punktu A do B za
posrednictwem artefaktow cyfrowych "natozonych" na otoczenie przy wykorzystaniu urzadzenia mobilnego (przy
uzyciu Google Street view). Celem dodatkowym jest sprawdzenie funkcjonalnosci wspomnianej aplikacji na grupie
eksperymentalnej. Zagadnienia zwigzane z XR zostang zaprezentowane dzieki jakosciowym metodom badawczym
takim, jak: studium przypadku, eksperyment, analiza trendéw oraz obserwacja uczestniczaca. Zaktadanym efektem
wystgpienia jest wizualizacja i ogtoszenie rezultatow prac badawczych w gronie ekspertdéw oraz zwrdcenie uwagi na
range waznosci analizowanych zjawisk z perspektywy naukowej.

Batman 4.0 - czyli o tym jak osoby z niepetnosprawnosciq odnajdujq droge w przestrzeni wirtualnej (VR) i czy interakcja ta
nosi znamiona dostepnosci?

Czy kreujemy rzeczywisto$é? Wydaje sie, ze obecnie znamy gtéwne granice umystu, jak sie okazuje, niekoniecznie.
Jedno jest pewne - dziatamy w pewnej interakcji ze srodowiskiem, a przy uzyciu technologii chcemy doswiadczenie
obecnosci w Swiecie rozszerzaé. Referat zwrdci uwage na relacje miedzy OzN a $rodowiskiem postrzeganym
przestrzennie, z uwzglednieniem, jak Srodowisko VR wptywa na umiejetnosci postrzegania informacji przestrzennych i
odnajdowaniu sie w $rodowisku. Przywotana zostanie definicja VR, a przede wszystkim- koncept echolokacji i sposdb,
w jaki korzystajg z niego osoby z niepetnosprawnoscig wzroku. Uwaga skierowana bedzie tez na kwestie dostepnosci
rzeczonego rozwigzania.
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Konwencje typograficzne jako narzedzie architektury informacji na przyktadzie wybranych portali informacyjnych

Przedmiotem referatu jest analiza poréwnawcza wybranych elementéw typograficznych na pieciu najwiekszych
polskich portalach informacyjnych. Analiza obejmuje zaréwno elementy makrotypograficzne (rozmieszczenie sekcji na
powierzchni strony oraz ich powiagzanie z elementami graficznymi), jak i mikrotypograficzne (kroje i kolory czcionek oraz
sposodb sygnalizowania funkcji hipertekstowej). Celem analizy jest wykazanie wystepowania cech wizualnych, ktére sg
wspolne przynajmniej dla wiekszosci portali poddanych analizie. Stwierdzenie wystepowania takich cech pozwoli
wykazaé¢ zaleznos¢ pomiedzy architekturg informacji a konwencja jako elementem kluczowym do efektywnego
odczytywania i wykorzystywania funkcji nawigacyjnych przez uzytkownika.

Biblioteka cyfrowa w najnowszej wersji oprogramowania dLibra a wybrane elementy wayfindingu

Od 1999 roku rozwijane jest oprogramowanie dLibra stanowigce polskie srodowisko stuzace do budowy bibliotek
cyfrowych. Aktualng wersjg jest szésta generacja oprogramowania. Celem referatu jest prezentacja wynikéw badan w
zakresie elementéw wayfindingu i wyszukiwania w wybranej bibliotece cyfrowej uzywajacej najnowszej wers;ji
oprogramowania dLibra. W wybranej bibliotece cyfrowej przeanalizowano elementy wayfindingu oraz przeprowadzono
testy z uzytkownikami w zakresie poruszania sie i wyszukiwania w wybranej bibliotece cyfrowej w szdstej generacji
oprogramowania dLibra. Wyniki badan wskazg oferowane elementy wayfindingu w najnowszej wersji oprogramowania
dLibra a takze realizacje potrzeb uzytkownikéw w zakresie poruszania sie i wyszukiwania w wybranej bibliotece
cyfrowej.
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Analiza user experience wybranych polskich newsletterow prasowych - najwazniejsze wyzwania i szanse dla wydawcoéw

W referacie przedstawiono wyniki badan dotyczacych user experience (UX) wybranych polskich newsletterow
prasowych, uwzgledniajacych zaréwno wydawcéw gazet, jak i czasopism. Celem badan byta analiza kluczowych
elementéw projektowania i formatowania newsletteréw, ktére wptywaja na skutecznos¢ komunikacji e-mail.
Przeprowadzone badanie pozwolito réwniez na zidentyfikowanie najwazniejszych wyzwan i szans dla wydawcow w
kontekscie wykorzystania réoznych kanatéw komunikacji do budowania relacji z czytelnikami. W obliczu pogtebiajgcego
sie kryzysu na rynku prasy, analiza ta umozliwita identyfikacje i zrozumienie, jakie elementy projektowania i
formatowania newsletterow wptywaja na ich skutecznos¢ oraz poziom zaangazowania odbiorcéw, a takze wykazata, ze
czesé wydawcow prasowych nie wykorzystuje w ogéle lub jedynie w czesci potencjat tego sposobu komunikacji.

Architektura informacji a dane badawcze: studium przypadku czasopisma Literatura na Swiecie w “Polskiej Bibliografii
Literackiej”

Dobra i skuteczna architektura informacji, ktéra uwzglednia specyfike wigzaca sie z badaniami naukowymi, mozliwa jest
jedynie poprzez mechanizmy tgczace rozproszone zbiory. Na przyktadzie datasetu recepcji twoérczosci J. L. Borgesa w
Polsce, pokaze, jak na drodze kolejnych poszukiwan i przetworzen mozna uzy¢ zharmonizowanych danych
bibliograficznych do stworzenia naukowej narracji. Materiat stanowig bazy danych PBL i BN oraz bibliografia Literatury
na Swiecie. Wedréwka po przetworzonych maszynowo metadanych (m.in. dzieki SQL i Pythonowi) wiedzie od
ulubionych lektur Olgi Tokarczuk, przez recepcje Borgesa w Polsce, az do tematyzowania i katalogowania ujec
matematyki w literaturze.

Przebudowa systemu organizacji tresci w serwisie informacyjnym. Studium przypadku: SubiektywnieoFinansach.pl

Przez 13 lat funkcjonowania serwisu Subiektywnie o Finansach opublikowano w nim okoto 7600 artykutéw dotyczacych
gospodarki, finanséw osobistych i inwestycji. Teksty posiadaty metadane opisowe przypisane im przez autoréw i
redaktoréw w sposéb nieuporzadkowany i nieujednolicony.

W 2022 r. zrealizowano projekt polegajacy na stworzeniu - na bazie istniejagcych tagéw - stownika kontrolowanego
stéw kluczowych. Wykorzystano metode dedukcyjno-indukcyjng na podstawie dotychczas istniejgcego zbioru, by
potaczy¢ znaczeniowo tagi, kontrolujac jednoczesnie liczbe uzy¢ nowo powstatych w serwisie oraz zniwelowaé tzw.
dtugi ogon.

Ostatecznie zawezono liczbe tych elementéw opisu z ok. 1500 do 45.
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